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1.2 ГРАФІК НАВЧАЛЬНОГО ПРОЦЕСУ ЗАОЧНОЇ ФОРМИ ЗДОБУТТЯ ВИЩОЇ ОСВІТИ

Строк навчання 1 рік 4 місяці на основі ступеня бакалавра

2 АТЕСТАЦІЯ

Форма атестації

Захист кваліфікаційної роботи 3 (денна),    3 (заочна)
Семестр

1 семестр
вересень,  жовтень,   листопад,   грудень,   січень лютий,    березень,    квітень,    травень,    червень,    липень,    серпень

Позначення:    Т - теоретичне навчання; С - екзаменаційна сесія; К - канікули;  вр - виконання кваліфікаційної роботи; А - атестація ;  П - практика;  І - виконання 
здобувачами індивідуальної роботи під керівництвом викладачів; У - установча сесія
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2 семестр

ЗАТВЕРДЖЕНО

50771

1.1 ГРАФІК НАВЧАЛЬНОГО ПРОЦЕСУ ДЕННОЇ ФОРМИ ЗДОБУТТЯ ВИЩОЇ ОСВІТИ
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1 семестр 2 семестр
вересень,  жовтень,   листопад,   грудень,   січень лютий,    березень,    квітень,    травень,    червень,    липень,    серпень

НАВЧАЛЬНИЙ    ПЛАН



1 2 3

15 15 0

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16

1.1.1 Інноваційні технології прийняття управлінських рішень 1 3,0 90 30 16 14 0 60 2
1.1.2 Інфокомунікації в освіті, науці і бізнесі 1 (1) 3,0 90 30 16 14 0 60 2

6,0 180 60 32 28 0 120 4 0

1.2.1 Стратегічний маркетинг 1 (1) 3,0 90 30 16 14 0 60 2
1.2.2 CRM-системи                                                                        1 1 4,5 135 44 30 14 0 91 3
1.2.3 Парадигма маркетингу 1 4,5 135 44 30 14 0 91 3
1.2.4 Маркетингові дослідження інновацій 1 1 4,5 135 44 30 14 0 91 3
1.2.5 Креативний маркетинг 1 (1) 3,0 90 30 16 14 0 60 2
1.2.6 Прогнозування в маркетингу 1 1 4,5 135 44 30 14 0 91 3
1.2.7 Маркетинговий менеджмент 2 2 4,5 135 44 30 14 0 91 3
1.2.8 Управління проектами інформатизації в маркетингу       2 3,0 90 30 16 14 0 60 2

31,5 945 310 198 112 0 635 16 5

1.3.1

1.4.1 Переддипломна практика 3 12,0 360 360

12,0 360 360

1.5.1 Кваліфікаційна робота 3 18,0 540 540

67,5 2025 370 230 140 0 1655 20 5

Каталог вибіркових дисциплін (магістр) 2 2 22,5 675
22,5 675

Всього за  п. 1.3

Всього за  п. 1.4

Всього за обов'язковою частиною

ІІІ.І ПЛАН НАВЧАЛЬНОГО ПРОЦЕСУ ДЕННОЇ ФОРМИ ЗДОБУТТЯ ВИЩОЇ ОСВІТИ (строк навчання 1 рік 4 місяці)
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1.4 ПРАКТИЧНА ПІДГОТОВКА

1.5 АТЕСТАЦІЯ

2 ВИБІРКОВА ЧАСТИНА

Всього за вибірковою частиною

кількість навчальних 
тижнів у семестрі

1 ОБОВ'ЯЗКОВА ЧАСТИНА
1.1 НАВЧАЛЬНІ ДИСЦИПЛІНИ ЗАГАЛЬНОЇ ПІДГОТОВКИ

1.2 НАВЧАЛЬНІ ДИСЦИПЛІНИ ПРОФЕСІЙНОЇ ПІДГОТОВКИ

1.3 КУРСОВІ ПРОЄКТИ

Всього за п. 1.1

Всього за п. 1.2



Дисципліни з інших освітніх програм 22,5 675
90,0 2700

3.1 Військова підготовка
30,0 30,0 30,0

30,0 7,5 30,0

0 22,5 0
4 2

4 5

2 1

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14

1.1.1 Інноваційні технології прийняття управлінських рішень 1 1 3,0 90 6 4 2 84
1.1.2 Інфокомунікації в освіті, науці і бізнесі 1 (1) 1 3,0 90 6 4 2 84

0 2 0 0(1) 2 6,0 180 12 8 4 0 168

1.2.1 Стратегічний маркетинг 1 (1) 1 3,0 90 6 4 2 84
1.2.2 CRM-системи                                                                        1 1 1 4,5 135 6 4 2 129
1.2.3 Парадигма маркетингу 1 1 4,5 135 6 4 2 129
1.2.4 Маркетингові дослідження інновацій 1 1 1 4,5 135 6 4 2 129
1.2.5 Креативний маркетинг 1 (1) 1 3,0 90 6 4 2 84
1.2.6 Прогнозування в маркетингу 1 1 1 4,5 135 6 4 2 129
1.2.7 Маркетинговий менеджмент 2 2 1 4,5 135 6 4 2 129
1.2.8 Управління проектами інформатизації в маркетингу       2 1 3,0 90 6 4 2 84

6 2 3 1(2) 8 31,5 945 48 32 16 0 897

Кількість заліків

Кількість курсових робіт

1.3 КУРСОВІ ПРОЄКТИ
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1 ОБОВ'ЯЗКОВА ЧАСТИНА
1.1 НАВЧАЛЬНІ ДИСЦИПЛІИ ЗАГАЛЬНОЇ ПІДГОТОВКИ

1.2 НАВЧАЛЬНІ ДИСЦИПЛІИ ПРОФЕСІЙНОЇ ПІДГОТОВКИ
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ІІІ.ІІ ПЛАН НАВЧАЛЬНОГО ПРОЦЕСУ ЗАОЧНОЇ ФОРМИ ЗДОБУТТЯ ВИЩОЇ ОСВІТИ
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3 ПІДГОТОВКА, ЩО ЗДІЙСНЮЄТЬСЯ ЗА МЕЖАМИ ОП

Кредитів в семестрі, в т.ч. :             

обов'язкова частина
вибіркова частиина

Кількість екзаменів

Всього за освітньою програмою



1.3.1  0,0 0,0

1.4.1 Переддипломна практика 3 12,0 360 360
0 0 0 0(0) 0,0 12,0 360 0 0 0 0 360

1.5.1 Кваліфікаційна робота 3 18,0 540 540
6 4 3 1(3) 10 67,5 2025 60 40 20 0 1965

Каталог вибіркових дисциплін (магістр) 2 5 22,5 675 30 20 10 645
0 5 0 0(0) 5 22,5 675 30 20 10 0 645

Дисципліни з інших освітніх програм 2 22,5 675

6 9 3 1(3) 15 90,0 2700 90 60 30 0 2610

3.1 Військова підготовка
1 2 3

30,0 30,0 30,0

30,0 7,5 30,0
0,0 22,5 0,0

4 2

4 5
2 1
8 7Кількість контрольних робіт

3 ПІДГОТОВКА, ЩО ЗДІЙСНЮЄТЬСЯ ЗА МЕЖАМИ ОП

Семестри

Кредитів в семестрі, в т.ч. : 
обов'язкова частина

вибіркова частина

Кількість екзаменів

Кількість заліків

1.4 ПРАКТИЧНА ПІДГОТОВКА

1.5 АТЕСТАЦІЯ

2 ВИБІРКОВА ЧАСТИНА

Кількість курсових робіт

Всього за вибірковою частиною

Всього за освітньою програмою

Всього за п. 1.3

Всього за  п. 1.4

Всьго за обов'язковою частиною
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